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Для чего необходимо и кому требуется

Зачем SEO B2B 
бизнесу



01 02
Присутствие 
Бизнеса и 
Бренда в инфо 
поле, глобально 
в интернете

Корректная 
индексация и 
предоставление 
необходимой 
информации

03
Контент 
маркетинг. 
Стратегия, 
направленная на 
привлечение и 
удержание ЦА

SEO для B2B это не только позиции и трафик. Как посчитали «ученые», более 80% решения о 
покупке в B2B совершаются до контакта с 
поставщиком. 
В такой ситуации важен не только сайт но и 
репутация компании в интернете.

Это необходимо:



Скорость
Решения не 
принимаются 
импульсивно

Z
Нелинейный цикл 
сделки

Кто вы?
У ноунеймов не 
покупают

Локализация
Степень 
локализации 
выдачи невысокая

Пусть говорят
Инфо-поле часто 
важнее 
информации на 
сайте

НЧ
Спрос ограничен

Особенности SEO в B2B
Это не проблемы, а особенность



В той или иной степени нуждаются все 

Кому 
необходимо?



В той или иной степени нуждаются все. Кому-то 
важно будет провести аудит и понять как сайт 
работает, какую имеет видимость и вообще, а 
открывается ли он у потенциальной ЦА.

Важно, будет бизнесу, который действительно 
имеет цель получать заказы не только от своего 
отдела продаж и колл-центра.

1 Технический аудит

Видимость, своя и конкурентов

Понять кто моя ЦА

Стратегия

Точки роста

2

3

4

5

Кому что?

6 Санкции?



SEO и PPC 

Перейти

Для поиска конкурентов, анализа и 
сравнения, сбора семантики и 
построения предполагаемой структуры, 
мы использовали:

1. Данные клиентов
2. Сервис keys.so

Сервис анализа конкурентов в SEO. 
Сбор семантики, построение структуры 
и анализ сайтов в органике и платной 
выдаче.

Что используется

https://www.keys.so/ru/


Анализ

Теперь когда мы знаем что делать, приступим 



Оптовый поставщик 
нефтехимической продукции от 
производителей. 

О проекте delta-nk.ru



delta-nk.ru

Яна Привилян
Менеджер отдела продаж | ООО «Дельта Групп»

https://delta-nk.ru/
https://delta-nk.ru/
https://delta-nk.ru/


В этом случае, важно определить какие базовые аспекты как технической, так и коммерческой, 
юзабилити части нужно сразу проработать. Также задать общую стратегию развития и рекламы.

Что интересно, в процессе будет наглядно видно, как клиент не всегда может определить кто целевая 
аудитория сайта и какие задачи может и должен решать сайт.

Вводные данные

Какие услуги предоставляете?
*Собственный парк автоцистерн 
*Доставка до Покупателя 
*Хранение продукции на складе
*Паллетирование 
*Погрузочно-разгрузочные работы

Задачи, которые должен решать 
сайт
Оформление заявки, отображение 
товаров в наличии и коммуникация с 
компанией

Кто ЦА?
Совершеннолетние граждане РФ

УТП и преимущества перед 
конкурентами
Низкие цены, т.к. напрямую закупаем 
хим. сырье у завода-производителя



delta-nk.ru

1. Промышленные предприятия

2. Производители товаров 
народного потребления 

3. Строительные и 
сельскохозяйственные 
организации 

4. Научные и исследовательские 
учреждения 

5. Посредники – те, кто перепродаёт 
химическое сырьё мелким 
производителям и региональным 
клиентам

технологи, инженеры, менеджеры по 
закупкам. 

Целевая 
аудитория



Заголовки

Сайты заявленные клиентом как 
конкуренты alhgr.ru и sotsnab.ru 
сравним:

delta-nk.ru

Метрика Вебмастер

Чем воспользуемся

keys.so А вы?

Это базовые механики, инструментов великое 
множество, а что используете вы?



Полученные запросы: 

• Фильтруем
• Убираем не целевые
• Убираем нулевые
• В keys.so используем 

расширение запросов

Запросы

Собранная семантика дает 
возможность найти 
реальных (прямых) 
конкурентов:

• himavangard.ru
• jetta-chemical.ru
• himplex.ru
• binagroup.ru
• elarum.ru
• sotsnab.ru

Конкуренция

Не забудьте:

1. Убрать неявные дубли
2. Проверить на коммерцию
3. Провести анализ на 

локализацию
4. Отложить ИНФО
5. Проверить интент запроса

Собранная семантика + 
конкуренты дают 
возможность построить 
структуру

Структура



Сайт ИКС ИНДЕКС Я ИНДЕКС G Среднесуточный 
трафик

binagroup.ru 400 6000 3510 703

himavangard.ru 190 351 446 375

sotsnab.ru 120 293 100 157

elarum.ru 70 102 91 105

delta-nk.ru 40 49 52 20

delta-nk.ru 

1. Сравнение с конкурентами

*По данным keys.so по региону Москва



delta-nk.ru 

2. Семантика в структуру

Собранная семантика (+ конкуренты) 
поможет нам составить полноценную 
структуру



delta-nk.ru 

2. Семантика в структуру

Собранная семантика (+ конкуренты), 
теперь поможет нам составить 
полноценную структуру

Для:
Услуг
Подразделов о компании
Блога



delta-nk.ru 

3. Технический аудит

Чтобы построить базу. Для корректной 
индексации и отображения сайта.



Не учтены динамические 
параметрыrobots.txt

Теряем трафик, теряем 
видимость 

Вопрос-Ответ, Организация, 
Видео, Изображения, Статьи

Хуже поведенческие – теряем 
заказы / теряем репутацию

КРИТИЧНО

КРИТИЧНО

КРИТИЧНО

КРИТИЧНО

Дубли страниц

Микроразметка

Низкая скорость

Технический аудит



Опыт – Экспертность – Авторитетность – Достоверность

E-E-A-T

Блог
Блог, глоссарий, новости 
компании, документация…

О компании
Наши выставки, 
сертификаты, парк 
автоцистерн, лицензии...

Триггеры и контент
От консультанта до видео



проверяем интерфейс сайта, выявляем баги, ошибки, недоработки сайта

Usability



Шапка

Проблематика 

- Кривая верстка. Кнопка 
«Консультация» на десктопе 
расположена на разном уровне с 
остальными элементами.

- В шапке сразу 2 формы обратной 
связи «Обратный звонок» и 
«Консультация». 

Решение: 

- Поправить верстку
- Оставить только 1 форму



Шапка мобилки

Проблематика 

- Кнопка с телефоном, подразумевает, что сразу пойдет звонок 
в компанию.

- Региональный номер телефона. Второй номер прописан без 
кода города, сложно воспринять, что это 2 разных номера.

- В шапке сразу 2 формы обратной связи «Обратный звонок» и 
«Консультация». 

- Ссылка на страницу контактов, что добавляет лишние шаги 
пользователям.



Шапка мобилки

Проблематика 

- Кнопка с телефоном, подразумевает, что сразу пойдет 
звонок в компанию.

- Региональный номер телефона. Второй номер прописан без 
кода города, сложно воспринять, что это 2 разных номера.

- В шапке сразу 2 формы обратной связи «Обратный звонок» и 
«Консультация». 

- Ссылка на страницу контактов, что добавляет лишние шаги 
пользователям.

Решение: 

- Разместить номер 8-800, создается впечатление, что 
компания занимается деятельностью на федеральном 
уровне

- Оставить только 1 форму.
- Убрать ссылку на страницу контакты



Слайдер на главной

Проблематика 
При скроле контент не меняется

Решение: 
Рекомендуем оставить 1 баннер, при 
этом добавить четкий СТА (призыв к 
действию), например «Получить 
консультацию». 

browser_OFAXP6irSf.mp4

http://drive.google.com/file/d/1QOy1gaI0J1s3e72qr9V6LYz9BHmobhki/view


Блок “Нам доверяют”

Проблематика 
Блок «Нам доверяют» с логотипами 
клиентов, сейчас отсутствует на 
главной странице сайта.

Решение: 
Подобный блок напрямую влияет на 
доверие к компании, снимает барьеры, 
поэтому необходимо его разместить.

browser_7l2c9o5KMn.mp4

http://drive.google.com/file/d/1WNtX1IYzfur9AIL61IxgJ4f4ckJjQ_Nv/view


Меню каталога

Проблематика 
При навигации пользователь не видит 
категории товаров, которые можно заказать,  а 
видит только партнеров производителей. 



Меню каталога

Проблематика 
При навигации пользователь не видит 
категории товаров, которые можно заказать,  а 
видит только партнеров производителей. 

Решение: 
В меню выводить категории товаров. Например как у  
mos-chem.ru



Каталог

Проблематика 
В разводящей странице каталога https://delta-
nk.ru/catalog/ нет категорий товаров.

Решение: 
Выводить категории товаров (если это возможно 
разбить на категории)

https://delta-nk.ru/catalog/
https://delta-nk.ru/catalog/
https://delta-nk.ru/catalog/


Каталог

Проблематика 
- Перегруз СТА элементами в каталоге, что визуально 

утяжеляет интерфейс
- Удаление товара из корзины работает некорректно, при 

попытке удалить товар,  появляется модальное окно для 
подтверждения, после чего кнопка остается 
неизменной.



Каталог

Проблематика 
- Перегруз СТА элементами в каталоге, что визуально 

утяжеляет интерфейс
- Удаление товара из корзины работает некорректно, при 

попытке удалить товар,  появляется модальное окно для 
подтверждения, после чего кнопка остается неизменной.

Решение: 
- Можно снять контраст, 

реализовав прозрачную 
кнопку «Купить»

- Кнопка должна 
видоизменяться.



Схема SEO продвижения



SEO

SERM

SMM

Комплекс 
работ

PPC

Экспертный контент

Разделы с акцентом на ЦА

Экспертный контент
Расширение структуры. Товары

SEO+SEPM+SMM+PPC

А что будете использовать вы?



Завод по производству, проектированию и строительству 
резервуарных парков, предприятие полного цикла, которое 
предоставляет комплексные услуги для объектов нефтегазовой 
промышленности.

О проекте sarrz.ru



Завгороднев Сергей
Руководитель отдела маркетинга | САРРЗ

sarrz.ru

Перякина Анна
Специалист по seo-продвижению | САРРЗ

https://sarrz.ru/


Тут мы имеем хорошо проработанный сайт, многие базовые нюансы уже исправлены, развивается блог, 
работает несколько источников рекламы. 

Для сайта и компании, которая за ним стоит, в данном случае, будет полезно найти упущенные проблемы 
и понять, а что можно сделать ещё, в каком направлении ещё можно поработать – если действительно 
есть куда улучшать.

Вводные данные

Услуги
Проектирование, производство и 
монтаж металлоконструкций 
резервуаров и емкостей

Задачи, которые должен решать 
сайт
Оформление заявок, знакомство с 
заводом

Кто ЦА?
Менеджеры снабжения, владельцы 
бизнеса

УТП и преимущества перед 
конкурентами
Завод полного технологического 
цикла
Производства/изыскания/проектиров
ание/строительство



sarrz.ru

1. Нефтегазовая промышленность

2. Химическая и нефтехимическая 
промышленность

3. Энергетика и ЖКХ

4. Целлюлозно-бумажная промышленность

5. Металлургия и горнодобывающая 
промышленность

6. Сельское хозяйство и пищевая 
промышленность

7. Строительные и логистические компании

Технические директора и инженеры, 
менеджеры по закупкам, генподрядчики, 
владельцы бизнеса

Целевая 
аудитория



Четко обозначены фактические конкуренты

sarrz.ru

Чем воспользуемся

keys.so А вы?

Анализ позволяет определить своё место в их ряду.
Делаем пакетный анализ
Собираем всю семантику конкурентов

Какие инструменты используете вы?



1. Видимость 
конкурентов

2. Сравнение
3. Упущенная 

семантика
4. Коммерция vs 

инфо
5. Коммерция 

для 
расширения

6. ИНФО для 
блога

Семантика Конкуренция

1. Юзабилити
2. Развитие блога
3. Наполнение 

коммерческих 
разделов

4. Повышение 
репутации

…



sarrz.ru

1. Конкуренты



sarrz.ru

2. Проседание и страницы

Наблюдается снижение видимости как 
в ТОП-1 так и общей в ТОП-50



sarrz.ru

2. Проседание и страницы

Уменьшилось количество страниц –
Деградация трафика с 2022 года
Как реагирует компания? Решение 
удалить поддомены по городам 
оправдано?



sarrz.ru

3. Техническая оптимизация

Не проработаны Мета + H1 на части страниц



sarrz.ru

3. Техническая оптимизация

С http://sarrz.ru/ ведет 307 редирект на https://sarrz.ru/ 

Нет микроразметок (Товары, ХК, Организация, Изображения, Вопрос-Ответ и т.д.)



sarrz.ru

4. Коммерция, E-E-A-T, Репутация

Отзывы, рейтинг. Как реагировать?

Обратный звонок, консультант, КВИЗ

Предложения без фото



sarrz.ru

4. Коммерция, E-E-A-T, Репутация

Карточки товаров больше информационные чем коммерческие

Упущенные категории и товары, сравним с конкурентами:



sarrz.ru

5. Текстово-ссылочная релевантность

Рвётся коммерческий пассаж в мета

Текстовая релевантность документов имеет недоработки



Что делать

Точки роста в данном аспекте будут как в технической части, так и в комерческой, но больше в 
стратегической

Товар разбиваем на типоразмеры Сравним нашу страницу и конкурента + 6-10 страниц с 
каждой текущей

Разбиваем категории, делаем 
корневые

Создаем страницу Резервуары, разбиваем 
Баки и Силосы

+ 20 сильных 
категорий

Подключаем SERM Прокачиваем репутацию ВЕЗДЕ +1 выспавшийся 
клиент

Прорабатываем текстово-
ссылочную релевантность

На первом месте – коммерция, основной 
запрос страницы

Рост К ключей

Реклама наш друг Соотносим посадочные с SEO + к ПФ и заказам

Современный дизайн С упором на ЦА но внешне удобно + к ПФ и заказам

https://sarrz.ru/produkciya/emkosti_podzemnye/ep_8.html
https://snmash.ru/production/rezervuarnoe-oborudovanie/emkosti-podzemnye-ep-epp/ep-epp-8.html#tth
https://sarrz.ru/produkciya/silosy_stalnye/


проверяем интерфейс сайта, выявляем баги, ошибки, недоработки сайта

Usability



Шапка

Проблематика 

- В шапке нет конверсионного 
элемента

- email в шапке сайта

Решение

- Добавить форму, например “Заказать 
звонок” в шапку

- Оставить email только в подвале



Подвал

Проблематика 

В подвале прописан только номер телефона 
Саратова

Решение

Прописать также 2 номера телефона как и в 
шапке.



Главная страница

Проблематика 

На главной странице нет блока “Нам 
доверяют”

Решение: 

Добавить блок нам доверяют. Ниже пример



Главная страница

Проблематика 

Кнопка “Узнать больше” не работает.

Решение: 

Починить работоспособность кнопки, либо 
убрать данный элемент с сайта.



Продукция

Проблематика 

В мобильной версии сайта кнопка “Запрос на оборудование” 
отображается некорректно. Верстка поехала.

Решение: 

Поправить верстку



Каталог товаров

Проблематика 

- Не хватает кратких характеристик на 
карточках предпросмотра.

- Чтобы детально изучить характеристики 
нужно заходить в каждую карточку 
отдельно.



Каталог товаров

Проблематика 

- Не хватает кратких характеристик на 
карточках предпросмотра.

- Чтобы детально изучить характеристики 
нужно заходить в каждую карточку 
отдельно.

Решение: 

- На карточках предпросмотра добавить 
дополнительные характеристики.

- При наведении курсора выводить 
всплывающее окно с характеристиками.



Карточка товара

Проблематика 

- В карточке товара 4 ФОС, из-за чего у 
пользователя смещается фокус 
внимания.

Решение: 

- Оставить одну ФОС и сфокусировать 
внимание пользователя на ней.



Готовые объекты

Проблематика 

Нет ФОС в описании, конверсионный элемент 
не выделен, пользователи могут его 
пропустить



Готовые объекты

Проблематика 

Нет ФОС в описании, конверсионный элемент 
не выделен, пользователи могут его 
пропустить

Решение: 

Сделать заметным конверсионные элементы, 
чтобы посетители сайта понимали как 
отправить заявки и заказать схожий продукт.



Онлайн сервисы

Проблематика 

В тексте незаметно прописан способ связи с 
производителем. Из способов связи указан 
самые не популярный.

Решение: 

Сделать заметный конверсионный элемент, 
который будет бросаться в глаза с призывом к 
действию. 



Карточка запроса ремонта

Проблематика 

В тексте незаметно прописан способ связи с 
производителем. 



Карточка запроса ремонта

Проблематика 

В тексте незаметно прописан способ связи с 
производителем. 

Решение: 

Сделать заметный конверсионный элемент, 
который будет бросаться в глаза с призывом к 
действию. 



Сводные таблицы

Проблематика 

Таблицы оформлены со 
скроллом внизу. 
Неудобно читать данные.

browser_yufp39XhQs.mp4

http://drive.google.com/file/d/1BFsVqyVHlpzGQutZosV0AgTYAp8gYx4c/view


Сводные таблицы

Проблематика 

Таблицы оформлены со 
скроллом внизу. 
Неудобно читать данные.

Решение: 

Сделать таблицу без 
скроллинга, чтобы 
данные удобно читались.

browser_yufp39XhQs.mp4

http://drive.google.com/file/d/1BFsVqyVHlpzGQutZosV0AgTYAp8gYx4c/view


Страница контактов

Проблематика 

Прописаны одинаковых 
номера телефона для 
разных отделов.

Решение: 

Прописать:

Телефон для связи 
8(8452)992-804.

email:

Отдел снабжения: 
snab@sarzzz.ru

Отдел логистики: 
logist@sarzzz.ru

mailto:snab@sarzzz.ru
mailto:logist@sarzzz.ru


ФОС

Проблематика 

При клике на кнопку открытия ФОС, форма 
открывается в отдельной вкладке. Статистика 
подтверждает, что форму открывают часто, но 
редко отправляют.

Решение: 

Сделать всплывающую форму на той же 
странице, чтобы пользователи не уходили со 
страницы.



АДРЕС

г. Москва, 127051, 
Цветной Бульвар, 30 
стр.1

ТЕЛЕФОН

+7 (800) 505 59 42

ИзображениеИзображение

https://t.me/kokocgroupru
https://vk.com/kokocgroup_ru
https://t.me/kokoc_com
https://vk.com/kokoc_com_vk
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